
NOTRE COMMUNICATION
MAINTENANT C’EST...

Une typographie qui évoque
subtilement l'histoire de

l'imprimerie, la Whyte Inktrap

b
Lorsque nous remportons en 2022 le Grand Prix Livres Hebdo et Sofia des bibliothèques francophones, il est clair que les 5000€
du prix seront attribués à un besoin et une envie de longue date : repenser la signalétique de la bibliothèque pour l'accorder au
développement de ses espaces, de ses services et de son identité. Nous avons choisi une façon de travailler en accord avec
l'esprit de la bibliothèque, de son projet de service et de sa communauté : inviter les artistes-autrices d'un studio de design
graphique, mmm Collectif, à venir quelques jours en résidence dans nos murs, pour y passer du temps, en saisir l'atmosphère,
rencontrer les bibliothécaires, les étudiantes et étudiants, leur poser des questions... 

DÉCLINAISONS PAPIER : COMMUNICATIONS PONCTUELLES ET BEAUX OBJETS

La nouvelle charte graphique offre un système modulable que l'équipe de la bibliothèque mobilise pour des communications ponctuelles, qu'il s'agisse d'action
culturelle, d'informations pratiques, de campagnes de communication cycliques... L'affichage a été adapté avec un espace dédié aux actualités. Pour réduire le coût
environnemental des impressions, le système graphique a été conçu pour l'impression en noir et blanc. Des papiers de couleur peuvent être utilisés pour certaines
informations ou pour l'action culturelle.

Des couleurs douces 
et joyeuses

Des dessins et
symboles réalisés à

 la pierre noire

SIGNALÉTIQUE DU BÂTIMENT

LE MÊME ÉTAT D’ESPRIT
AVEC UNE NOUVELLE IDENTITÉ GRAPHIQUE !

LA CHARTE GRAPHIQUE

LE PROJET

Nous souhaitions une signalétique vivante, comme si le bâtiment discutait avec le public, lui indiquait lui-même les espaces, lui expliquait lui-même comment sont
rangés les livres. Les indications écrites sont complétées par des dessins à même le mur, qui remplissent les fonctions utiles attendues de la signalétique. D'autres
dessins, "inutiles", sont disséminés dans les espaces, comme ces livres aux faux titres directement suggérés par nos usagères et usagers. 
La signalétique du bâtiment permet selon son envie de savoir précisément où aller ou bien de se perdre à chercher les clins d’œil.

Après de nombreux échanges entre illustratrices/designers, bibliothécaires et publics, nous avons
collectivement adopté un système graphique modulable, dont les marqueurs forts sont : le trait à la
pierre noire - une matière tendre, comme nous - qui laisse deviner le geste de la main, associé à une
typographie franche émaillée de pièges à encre - héritage de l'imprimerie. Des lignes horizontales
permettent de structurer la communication et renvoient à des empilements (de livres?), les photos
apportent de la vie sans alourdir l'ensemble déjà égayé d'une palette restreinte de couleurs. 

L'équipe s'approprie progressivement ce nouveau système. Avant l'été nous nous sommes
lancé un défi : réaliser un cahier de vacances à distribuer au personnel de l'école. Quelques
heures de brassage d'envies et d'idées ; quelques jours de production avec toute l'équipe -
pliage, poinçonnage, assemblage, couture, numérotage - et 300 exemplaires étaient
réalisés. Une façon de faire découvrir et partager nos nouvelles identité graphique et
signalétique, à travers des jeux, énigmes, coloriages... L'initiative a tellement plu que la
direction de l'école a demandé une V2 à distribuer à tous les étudiantes et étudiants à la
rentrée !

DÉCLINAISONS EN LIGNE

La bibliothèque de Sciences Po Lille fait donc aussi
peau neuve sur ses réseaux sociaux, et cela nous a
donné l'élan d'ouvrir enfin notre compte LinkedIn.

Notre communication est transversale : notre nouvelle identité graphique concerne également les
réseaux sociaux. Des gabarits et un système de couleurs / dessins / textes permet d'harmoniser nos
différentes publications en ligne mais aussi de différencier facilement les types d'information.
Chaque couleur a une fonction : le jaune - tel un post-it - est la couleur repère pour les informations
pratiques, tandis que le vert est dédié aux sélections thématiques documentaires.

Avec en ligne de mire l'objectif de rendre l’information, l'orientation et les
circulations plus claires, plus intuitives, mais aussi plus sensibles. Tout cela en
gardant notre patte : proximité avec notre communauté, humour, créativité et
artisanat ! L’identité graphique se déploie aussi bien en signalétique de
bâtiment, en papier, ou en ligne.


