
Campagne de communication
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Toujours plus vite, plus haut, plus fort ? Communiquer

Donner envie de travailler à la BU ?
Une campagne par et pour les étudiants

SCD Le Mans Université

Contexte

Un compte récent
Ouvert fin 2023

Organisation balbutiante
Peu actif, interactif, attractif

> Sur Instagram

Des opportunités
Nouvelle équipe com’ SCD

Equipe Instagram renouvelée
Moniteurs étudiants motivés

Le souhait d’évoluer vers 
des formats plus adaptés

+ d’incarnation
+ de vidéos

un ton + proche

L’amorce 
le post

1,8k vues
80 « J’aime »

L’accroche 
le reel

1,7k vues
65 « J’aime »

Le rappel 
les stories

+ relais affiches, 
web, écrans, ENT…

Points clés

• Mettre en avant/en scène les moniteurs
• Montrer que le groupe forme une véritable équipe
 Faire que les étudiants puissent mieux s'identifier

• Vidéo avec de l'humour et sur un format court
• 1e vidéo avec acteur face caméra pour notre compte
 Attirer plus de candidats et marquer les esprits

• Identification des composantes, services et assos
 Mobiliser l'ensemble de la communauté universitaire

Une campagne concluante

Implication des moniteurs = fierté !

Une approche « vidéo incarnée » qui 
se diffuse sur notre compte 

 Série Coulisses d’été (le métier)

 Vidéo de rentrée « Bref on a rouvert la BU »
 Découverte guidée de la BU
 Série « Les essentiels » (sélections doc)…

Bilan


