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Le Campus Condorcet 

Un objet institutionnel et scientifique 
singulier



Le Campus Condorcet : un lieu, une 
communauté et un projet
∙ Un lieu : un ensemble de bâtiments de recherche, 

d’enseignement, de travail et de vie, sur 
Aubervilliers et Paris, ouvert en 2019

∙ Une communauté : onze membres (cinq 
universités, quatre écoles, deux ONR et une 
fondation)

∙ Un pilote : l’Etablissement public Campus 
Condorcet, inscrit au code de la recherche

∙ Un projet scientifique : « Transformer les SHS 
pour relever les défis du XXIe siècle »

∙ Un grand équipement au cœur du Campus : 
l’Humathèque



Un « Grand Equipement 
Documentaire »
Du multiple à l’unique



Le « Grand Equipement Documentaire » Condorcet



Le « Grand Equipement Documentaire » Condorcet
∙ Issu de la fusion de fonds documentaires des établissements 

membres : bibliothèques et archives de laboratoires et chercheurs, 
matériels d’étude

∙ Un million de documents en libre-accès dont 38% d’unica Sudoc ; 
cinq kilomètres linéaires d’archives scientifiques

∙ “Bibliothèque-laboratoire” : vaste gamme de services dans 
l’accompagnement des projets numériques

∙ Des difficultés de jeunesse
∙ Retards dans les travaux (période covid)
∙ Rayonnages qui se remplissent progressivement
∙ Une fréquentation faible à l’ouverture

∙ Une identité encore incertaine
∙ Origines, types de documents et spécialités multiples



L’Humathèque : définir 
pour communiquer
Ou communiquer pour définir ?



Nommer pour définir

2017 : une démarche collaborative à grande échelle pour trouver un nouveau 
nom

∙ 500 noms proposés ou générés, 1 200 votants, 3 noms retenus, un 
gagnant

∙ Humathèque : un équipement pour les Humanités (classiques et 
numériques)

∙ Dénominateur commun des collections, dépassant la fracture archives et 
bibliothèques

“GED” : un nom de chantier 
qui ne porte pas d’ambition 
scientifique propre



Communiquer c’est choisir
Pour incarner l’identité de l’Humathèque, la 
communication se décline à travers deux types de 
récits :

∙ Les espaces et équipements : mis en scène 
à travers un protagoniste-type, l’étudiant en 
SHS

∙ Les événements : vécus comme des 
moments d’appropriation et d’usage 
marquants des espaces

Publics cibles : étudiants, chercheurs, 
partenaires institutionnels, scolaires, public cultivé 
et curieux

Comme le Campus Condorcet lui-même, l’identité 
de l’Humathèque se construit par son usage  



Multiplier les récits de soi

Du bon usage du storytelling



Les espaces et équipements : l’humour comme 
vecteur d’engagement

∙ Incarnation par des acteurs (collègues 
volontaires) d’un étudiant qui investit 
les espaces et d’une bibliothécaire.

∙ Ton ironique et humoristique, avec 
voix off : dépasse la simple information 
pratique et capte l’attention.

∙ Les vidéos commencent par une 
question scandée
dans les 3 premières secondes → 
capte immédiatement l’audience.

https://partages.campus-condorcet.fr/d/8348cb501ad248648791/files/?p=%2FCC_BonsPlans2024_EspacesRencontres.mp4


Les espaces et équipements : l’humour comme 
vecteur d’engagement

 
Exemple :
Présentation des 
espaces de la 
bibliothèque (vidéo 
Instagram). Campagne 
publicitaire testée : 
forte amplification mais 
succès conditionné à la 
qualité du contenu

Performances de la capsule

• La capsule a rencontré 
son public comme en 
attestent les 
commentaires 

• Multiplication de 
l’engagement x14 grâce 
à publicité

• 1,4 likes 

https://www.instagram.com/campuscondorcet/reel/C_2kkkDAx7R/ 

https://partages.campus-condorcet.fr/d/8348cb501ad248648791/files/?p=%2FCC_BonsPlans2024_Humath%C3%A8que.mp4
https://www.instagram.com/campuscondorcet/reel/C_2kkkDAx7R/




Valoriser les événements en variant les formats

Interview d’une chercheuse commissaire 
d’exposition, in situ pour valoriser l’espace 
d’exposition

Carrousels d’images fixes visuels reprenant 
les contenus scientifiques dans un format 
synthétique et accessible
 → limite les besoins de création 



Une valorisation 
institutionnelle
• Posts génériques renforçant la 

légitimité et la notoriété de 
l’Humathèque.

• Exemple : célébration de la 250 000e 
entrée (post LinkedIn). 
https://www.linkedin.com/feed/update/
urn:li:activity:7349382998057754624 

https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7349382998057754624


Retour d’expérience : 
enseignements et 
perspectives



Quels succès pour la communication de 
l’Humathèque ?



∙ Une adhésion et une appropriation par les usagers, marquée par 
une hausse constante de la fréquentation… et les échanges constatés 
sur les réseaux sociaux

∙ Une capacité à articuler court terme et long terme en combinant 
annonces événementielles et « récits » durables…

Une stratégie qui doit désormais se déployer à l’échelle nationale et 
internationale
∙ Vers les chercheurs : en s’appuyant davantage sur le caractère unique 

et précieux des collections
∙ Vers le grand public : en passant par des relais comme le tissu 

associatif ou les collectivités locales.
∙ Et en déployant une bibliothèque numérique…
∙ …qui devra elle-même définir son identité

Quels succès pour la communication de 
l’Humathèque ?




